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0.1 Woord vooraf

Omdat ik als muziekliefhebber al jaren actief meiziek bezig ben, kwam ik haast
vanzelfsprekend uit bij de onbegrensde mogelijkhedie het internet biedt om nieuwe muziek te
ontdekken en met vrienden en gelijkgestemden enddlls muziekfanaat zit je tegenwoordig met
de koptelefoon op achter je computer en zet jeadlj@wvindt aan nieuwe, opwindende muziek op je
iPod. En vervolgens rij je op een oude fiets nahosl ...

Ik heb geprobeerd die fascinerende nieuwe werettieanieuwe manieren om muziek te ontdekken
en te beleven, in dit eindwerk in kaart te brend¢éimn werk heet ‘Music For A New Society’,

omdat de veranderingen van de jongste jaren edhihgrgpend zijn. Het gaat niet om de zoveelste
nieuwe muzikale hype, om nieuwe gadgets of spedti morgen weer verouderd zijn, maar om
een radicaal nieuwe technologie die een nieuweau@nheeft teweeggebracht. Om
maatschappelijke veranderingen dus. Vandaar: neigtgpen niet new music. Want met die
nieuwe technologie wordt uiteraard nieuwe muziekgakt, maar ze laat ons ook toe oude muziek
te (her)ontdekken, te stockeren en met elkaarlend@/e remixen de muziekgeschiedenis, elke
dag. Music For A New Society is ook de titel vam adbbum van John Cale (ex-Velvet
Underground) uit 1982. Voor zover ik weet is diaghtige plaat alleen beschikbaar op vinyl, niet
eens op cd.

Ik dank de mensen die mij vooruit geholpen hebbjditowerk. In de eerste plaats mijn begeleider
en klastitularis Walter Pelckmans voor de kritissliggesties en nuttige tips. Uiteraard ook de
artiesten en specialisten die ik mocht intervievwseat ik de theorie kon toetsten aan de praktijk.



0.2 Mijn eindwerk als weblog

Ik wilde de problematiek van muziek en de nieuwei@maanschouwelijk maken online, daarom
heb ik mijn eindwerk opgezet als een echte wehlogond dat op die manier de vorm meteen
aansloot bij de inhoud: ik maakte gebruik van dedie mogelijkheden van de nieuwe media om
Z0 een interessanter en vooral leuker resultdakemen, en ik leerde de technologie te beheersen.
De diverse stappen en hoofdstukken van mijn webkikeneteen gepubliceerd op het internet,
waardoor ik onmiddellijk feedback en tips kon keijgvan de bezoekers van mijn blog. Ik heb de
nodige links gelegd naar artiesten, boeken enedetikdie mijn stellingen aantonen en mijn werk
via links naar MySpace en naar de websites varaaetal artiesten geillustreerd met geluid en
beeld. Eigenlijk zou ik dus enkel de url van mijodomoeten inleveren. Maar voor het gemak van
mijn opdrachtgever, en ook omdat al die ‘postseep blog niet automatisch een samenhangend
werkstuk vormen, heb ik de pagina’s van mijn bl hetjes gerangschikt, bijgewerkt en
uitgeprint.

Bloggen gaat heel simpel in zijn werk. Je hoefteti@en account aan te maken op Blogger,
Wordpress, of een andere site die de tools leverten blog op te zetten. Vervolgens verzin je een
toepasselijke blogtitel en een url-adres, kiesje lay-out en je kan meteen aan de slag. Bloggen is
het onmiddellijk op het internet publiceren van yeatindt of ontdekt, en dat delen met anderen.
Het mooie is dat je alles kunt illustreren met (bgende) beelden en geluiden en dat je links kunt
leggen naar dingen die je interessant vindt.

Het grote voordeel van een weblog is dus zijn sndlbn wendbaarheid, het grote nadeel is dat
je’em onderweg moeilijk kunt herschikken, tenzipglemaal opnieuw begint. De rangschikking
van de artikels gebeurt namelijk op basis vanifustip waarop je ze publiceert. Een blog wordt
dus snel een opeenstapeling van vaak totaal uieendle en niet noodzakelijk samenhangende
teksten, beelden en geluiden. Daarom kan ik ddeyesseerden alleen maar aanraden om terug in
de tijd te gaan (archives) en bij het begin te tvegn. Dan kunnen ze volgen hoe dit werk tot stand
is gekomen.

www.musicforanewsociety.blogspot.com



1 INLEIDING

Door de technologische veranderingen, met nammteghet, verandert de manier waarop muziek
geproduceerd, gedistribueerd en geconsumeerd wgrdpend. De moderne economie is een
geglobaliseerde kenniseconomie, en de nieuwe [igiaziekindustrie is de absolute voortrekker
van die ontwikkeling. Dat is de stelling die ikdit eindwerk wil onderzoeken, illustreren en
aantonen.

1.1 Productie:

* Door de technologische ontwikkeling (software, coteps, internet) wordt muziek digitaal
aangemaakt. Meer en meer artiesten maken hun mogikkn laptop, met behulp van
eenvoudige en vaak gratis verkrijgbare softwargdgbrbeeld de laatste cd van Thom Yorke
van Radiohead).

* Meer en meer artiesten maken nieuwe muziek uituek van anderen (remixen,
zogenaamdenash-upzoals bijvoorbeeld van 2manydjs en Danger Mou3a) .wil zeggen
dat we de problematiek van het copyright met andges moeten gaan bekijken. Goeie
hedendaagse muziek is niet alleen meer het predndhet eenzame genie met een gitaar op
een zolderkamer.

» De digitale cultuur zorgt ook voor totaal nieuwezikale concepten, bijvoorbeeld de
integratie van geluid, beeld, comics en hedendaagsst bij Gorillaz.

1.2 Distributie:

* In de distributie van muziek zijn de ontwikkelingesndaag al revolutionair. Steeds minder
consumenten kopen muziek via de traditionele thgtiekanalen als platenwinkels en
grootwarenhuizen. Nee, men koopt/download muziakwiziekwinkels op het internet
(bijvoorbeeld via het populaire iTunéswvaarop platenmaatschappijen en artiesten hun
muziek digitaal te koop stellen).

» Weblogs of MP3-blogs op het internet zijn de nieumagketinginstrumenten van de
muziekindustrie. De muziekblogs bieden allerleomfatie over nieuwe artiesten
(tourverslagen, links, geluid en beeld van concgréa worden door platenmaatschappijen
en artiesten gebruikt om nieuwe producten bekemdaleen en uit te testen. Op die manier
was een band als Arctic Monkeys al groot voor henste cd werd uitgebracht.

» Bands bieden hun muziek vaak gratis aan op MySpgoezet als een web based
ontmoetingsplaats waar je vrienden kon leren kenmaar ondertussen de populairste
website aller tijden.

» Uiteraard moeten we het in dit verband ook heldham websites als LimeWire, waar je
allerhande muziek gratis kan downloaden. Dit isldie legaal voor zover het voor eigen
gebruik is. Een gevolg is wel dat de gewone cd-e@pkvandaag nog slechts een fractie is
van wat het tien jaar geleden was.

» Dit alles maakt dat de traditionele distributiekenavan muziek verzwakken, en de nieuwe
distributiekanalen mainstream worden.

YiTunes is het muziekprogramma van Apple; de saftweaarop de iPod werkt en waarmee de gebruikereitjen
muziek kan downloaden, kopen en importeren.



1.3Consumptie:

De moderne consument download muziek (al dan ei@ilénd) van achter zijn computer, in
plaats van er zich voor te verplaatsen naar eekeliklet downloaden van muziek, films en
software neemt zestig tot tachtig procent vaniatiernetverkeer in beslag.

De moderne consument brandt cd’s en archiveertaijniek (op harde schijven of dvd’s)
op zijn eigen manier. Hij of zij stelt zijn eigelijstjes’/cd’s samen, en dat is niet
noodzakelijk op de manier zoals de oude platentngusat voor hem deed.

Het muziekaanbod op het internet is een echte digt#iotheek. Werkelijk alles wordt er
aangeboden en is er te krijgen/kopen. De consuimeluis niet langer afhankelijk van het
beperkte aanbod van een platenwinkel. Meer darkaaitij of zij keuzes maken en een
eigen smaak ontwikkelen.

Uiteraard consumeren we vandaag muziek via MP3spebals de iPod, waar en wanneer
we maar willen. Dus we zitten elke dag met eenaehtsge platencollectie op de fiets of op
de bus, en we wisselen voortdurend bestanden kesralit.



2 THE LONG TAIL
De nieuwe economie van de hedendaagse cultuur

Chris Anderson, hoofdredacteur van het Amerikadedenologietijdschrift Wired Magazine
schreef in 2006 het bodlhe Long Taif. Daarin bespreekt hij de economie van de hedesdaag
cultuur. En die heeft volgens hem een radicale aghgemaakt. De toekomst van de cultuur-
business is minder verkopen van meer, zo luidtrdkeditel van het boek.

De curve van de hedendaagse cultuurproductieééremet een kleine piek en een héél lange
staart. De piek staat voor de blockbusters vanyiolbd en de hits van de popartiesten (de
massacultuur), de staart bestaat uit duizendejgengn zogenaamde nicheproducten: de filmpjes
van talentvolle amateurs op YouTube, de obscuraekgemaakt in thuisstudio’s op MySpace ...
Van die nicheproducten worden via iTunes, Amazoanafere digitale distributiekanalen maar
marginale aantallen verkocht, maar opgeteld ighatgrotere business dan die van de
massaproducten. Kortom: vele kleintjes maken ééatgbe kleine nicheproducten verdrijven de
hits en blockbusters niet, maar tasten wel het mol®van de massacultuur verder aan, dankzij de
oneindige archiefruimte op internet. Vroeger wardleeen naar de hits gekeken, nu naar beide
zijden van de curve.

Anderson toont ook met cijfers aan dat bijvoorbeatddserkoop van filmtickets in de Verenigde
Staten achteruitgaat, zoals dat met de verkoogdanal langer het geval is.

De verticale as vertegenwoordigt de verkoop, d&botale de producten. Het rode deel van de
curve bestaat uit mainstream of populaire prodydtengele deel is de 'lange staart' die bestaat ui
de vele nicheproducten.

Volgens Anderson zitten de grootste Long Tail-kanseonline boekenverkoop en vooral in de
muziek. Dat komt door het enorme aanbod (er staaprobij de 25 miljoen muzieknummers
online, tegenover een voorraad van zo’n vierduizdgbdms in de depots en de winkels van de
grote Amerikaanse distributieketens als Wall-Mai® korte ontwikkelingstijd (de mp3 bestaat 10
jaar, de iPod vijf) en het steeds breder wordendidigk (voornamelijk downloaders).
Nicheproducten - vaak obscure, experimentele mutiekiet of nauwelijks in de winkelrekken te
vinden is - vertegenwoordigen 40 procent van haiadlaantal online muziekaankopen. Anderson
voorspelt dat dat percentage de volgende vijf j@@y zal groeien naar 50 procent. Dat wil zeggen
dat de helft van alle muziekaankopen via het irtebestaat uit albums die vrijwel niet in de
reguliere muziekwinkels te vinden zijn.

De Long Tail-theorie is ook van toepassing op atig weggeven van muziek op MySpace of
onafhankelijke MP3-blogs. De distributiekosten pnfeinet zijn bijna nul, waardoor je de

2 CHRIS ANDERSON The Long Tail: Why the Future of Business is Sglliass of MoreHyperion, New York, 2006,
238 pagina’s.
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verkoopprijs ook op nul zou kunnen zetten. Duizenele duizenden artiesten en bands zijn daar
ondertussen al achter gekomen en maken gebruidezareuwe mogelijkheden..

Het enige wat niet goed te digitaliseren en teithiséren valt, is een concert. Geen wonder dat de
gemiddelde prijzen van tickets omhoog gaan (zieedente discussies rond de nieuwe
toegangsprijzen van Rock Werchter: 160 euro voorceenbiticket). Daarom geven vele bands hun
muziek gratis weg op internet, als marketinginstatrvoor hun concerten: een ervaring waar een
MP3’tje qua kwaliteit en sfeer natuurlijk niet aean tippen. Er zit dus heel wat geld in live-
optredens (kijk maar naar de Rolling Stones, ma#st|92 procent van hun inkomsten komt van
concerten, niet van hun cd-verkoop). Dat is nadadigy de platenmaatschappijen, die wel in
tournees investeren, maar er vaak niets aan vemli€aarom zijn ze tegen gratis muziek. Toch
proberen platenlabels voortaan ook een graantjetengi&ken van de inkomsten van concerten en
van alle mogelijke andere inkomsten van een argmesilishing, merchandising, etc.).



3 WEB 2.0
3.1 Het internet drijft op zijn gebruikers

"Web 2.0" is de term die gebruikt wordt om de nistengeneratie internettoepassingen te
omschrijven: het zogenaamde participatieve webrhijjade inhoud gemaakt wordt door de
gebruikers (de krant geschreven door haar lezegsimaar). In het tijdperk van de nieuwe media
maken wij, internetgebruikers, het web, door ee@lkg weer ‘ons eigen leven’ te publiceren.
Web 2.0 wordt niet samengesteld door die specialesen die op tv-schermen verschijnen en in
opinierubrieken vernoemd worden, maar door gewoersen: hobbyisten, dagboekschrijvers,
toogfilosofen: mensen die hun eigen partij zingehet grote, aanzwellende koor dat het web is.

In het najaar van 2005 dook de term Web 2.0 vobeésst op. Toch bestaat hij al langer: in 2004
werd er een conferentie gehouden die Web 2.0 hesttemogelijk startpunt. Webprofeten en
cybergoeroes hadden het er over de tweede geneaatiget internet: het internet als een
participatief web; een ontmoetingsplaats voor ggbruikers.

Software wordt sociaal; alles staat in het tekendelen. Het delen van links, foto's, contacten,
lijstjes, persoonlijke voorkeuren Kortom: je hele leven. Internet is al jaren ééoogisociaal
gebeuren. Veel communicatie vindt online plaatséélen, msn en weblogs) en het delen van
dingen waar je van houdt is erg populair.

Wikipedia is daar een goed en succesvol voorbeaid lvet is een interactieve encyclopedie
waaraan iedereen mee kan schrijven, maar voorapllysen YouTube.

MySpace is begonnen als een stomme virtuele oningsglaats, maar sinds het mogelijk is om er
muziek op te zetten, is het razendsnel uitgegrmidé belangrijkste muzieksite/markt, waarop al
wie iets betekent — en iets wil gaan betekenerdeimuziek aanwezig is.

YouTube is dan weer begonnen als een technischertoGimpjes te posten op het net en met
elkaar uit te wisselen, zodat je thuis geen haotigven hoeft vol te pleuren en veel bandbreedte
en tijd nodig hebt om het naar elkaar door te stuBok daar hebben eerst de jonge, alternatieve,
arme filmjongens gebruik van gemaakt, en pas dasemauzikanten. En nu zie je dus filmpjes uit
YouTube op MySpace-pagina’s.

Er zijn nog talloze andere voorbeelden van webslie$ehoren tot Web 2.0: Flickr, een site
waarop je je eigen foto’s kan publiceren en delem jevrienden en familie, Del.icio.us, Digg, Last
fm en Last tv...

De muziekindustrie is niet met die dingen begonnemar heeft ze wel vrij snel ingepalmd (en
recent letterlijk opgekocht). Waarom? Niet om gelderdienen met de muziek en de video's die
erop terechtkomen - alles wordt gratis aangebodesi em die te promoten op de grootste
marktplaats die er bestaat. En natuurlijk ook otmplbliek beter te leren kennen. De technieken
die worden toegepast door iTunes en Amazon, zbilemenkort ook door MySpace en YouTube
worden toegepast, waarschijnlijk: als je geintexess bent in dEUS, zal men je zeggen: er is iets
nieuws van Radiohead. Men kan met andere woord#rel@n maken van gebruikers en hun
interesse en consumptiegedrag aanwakkeren.



Visualisatie van Web 2.0 volgens Tim O'Reilly (CE@n O'Reilly Mediaj:

Web 2.0 Meme Map

*An attitude, not : Trust your users

a technology”

The Long Tail

Rich User Experiance

~ The Right to Remix

Hiackapility “Some rights reserved”

Een schema dat de essentie van Web 2.0 weergeadinéront met een aantal concrete
voorbeelden. Het internet is een platform gewontaaraan iedereen kan participeren.

Vergelijking: van Web 1.0 naar Web 2.0

Web 1.0 Web 2.0

DoubleClick --> Google AdSense

Ofoto -> Flickr

Akamai --> BitTorrent

mp3.com --> Napste

Britannica Online --> Wikipedia

personal websites --> blogging

evite --> upcoming.org and EVDB
domain name speculation --> search engine optiroizat
page views --> cost per click

screen scraping --> web services
publishing --> participation

content management systems --> wikis

directories (taxonomy) --> tagging (“folksonomy")
stickiness --> syndication

® TIM O'Reilly, ‘Web 2.0 Meme Map’, bron: http://wwwreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30vat-is-
web-20.html
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In de eerste kolom staan karakteristieke intereptissingen van de eerste generatie, in de tweede
kolom staan typische websites en kenmerken vanedsve generatie. Het voornaamste verschil is
dat in Web 2.0 alles draait rond netwerken en zagele participatieve toepassingen.
Bijvoorbeeld: de gebruiker gaat geen encyclopedime raadplegen (Britannica) maar ze zelf mee
schrijven en samenstellen (Wikipedia). Daarom dgireen in dit verband over ‘Consumer
Generated Content’, de consument die voor een gexltzelf producent wordt.

3.2 Het “einde” van Web 1.0 en het succes van WelD2de Cijfers

Amerikaanse cijfers wijzen uit dat het internet mere meer een medium is waarbij participatie en
communicatie centraal staan. Populaire website¥att®o, Google, MSN - de absolute
voortrekkers van de eerste generatie websites b M® trekken nog steeds het grootste publiek
aan. Maar de nieuwste generatie internetsites @\@b- zij die volledig in het teken staan van
social networking - groeien spectaculair en gaawWarld Wide Web meer en meer beheersen.

i o200 NS FER. 2005 10 FER. 2006
Yahoo.com 115 Yahoo.com 5%
Google.com 92 Google.com 21
MSH.com 84 MSH..m 1
ADL.com 68 .am-:um 0 =
EE.!]I.C:EII'I 57 eBaym ..3. I
SITE PERCENTAGE CHANGE,

FEB. 20¥5 TO FEB. 2006
Blogger.com s28% [
MySpacecom 318 [
Wikipedia.org 2 R
Citysearcheom 185 [
Whitepages.com 60 |

(Cijfers uit een onderzoek van ‘ComScore Media M&ty

Uit bovenstaande tabellen blijkt dat Yahoo, GoagleMSN de koptrekkers blijven wat betreft het
aantal bezoekers. Zij blijven ook in kleine mateegen, maar opmerkelijk is de explosieve groei
van websites als Wikipedia, MySpace en Bloggernik¢ een spectaculaire toename van 528% op
de 27 plaats staat in de Top 50 van de meest bezoclisites ter wereld. Daarmee is het de
snelst groeiende website van het jaar 2006. Maguopmerkelijker is MySpace, die met een groei
van 318 % vanuit het niets plots op dé pldats terechtkwam.

3.3 Muziek 2.0: de invloed van Web 2.0

Vooral voor muziekliefhebbers betekende Web 2.0grete doorbraak. In tegenstelling tot
vroeger, toen je enkel muziek kon beluisteren eenl&ennen via de gedrukte media (radio of tv),
zijn er sinds de komst van het internet (Web 1e®l vneer mogelijkheden om nieuwe muziek te
ontdekken, en steeds meer muziek kan online beidigin/of gedownload worden. Onbekende
bands konden hun muziek reeds promoten via heheitévooral via mp3.com, de voorganger van
MySpace zeg maar), om vervolgens succes te boek®elezeen platenmaatschappij. Met de komst
van Web 2.0 is het netwerk van aanbevelingen noggggeworden. (Bijna) alles is online (al dan

* Bron: http://www.comscore.com/metrix/
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niet gratis) verkrijgbaar. Ook voor artiesten is inéernet een gouden kanaal geworden.
Platenmaatschappijen en traditionele marketingeelame verliezen steeds meer hun impact.
Vandaag bepalen gebruikers wat ze goed vindenplgars maken zij die muziek populair. Als
startende of opkomende band moet je je muziek rigkuvel gratis verspreiden op het web. De
Arctic Monkeys en Arcade Fire zijn bands die hetda@manier gemaakt hebben. Ze gaven demo’s
weg bij optredens en promootten hun muziek viaMy8pace-pagina, en ook door hun fans werd
de muziek via internet verspreid (dat heet ‘vira@rketing’). Ondertussen bestaat er bijna geen
andere manier meer om als artiest wereldwijd bekenebrden.

3.4 MySpace: Market Yourself

MySpace is na Yahoo de meest bezochte websitesteidv Het doet het zelfs beter dan Google en
YouTube. Op MySpace krijgt iedereen de gelegenbeidjratis een website te maken en die in te
richten naar keuze: audio en fimpjes, links, fdtoats, poézie ... Nagenoeg alle muzikanten, maar
ook filmmakers, acteurs en komieken bezitten nuetgen MySpace-pagina. Het is ook een plaats
waar je online vrienden kan ontmoeten, die overeststige passies hebben. Dat heet ‘social
networking’. Ontdek je het profiel van iemand dddguk vindt, dan stuur je een berichtje. Als je
een positief antwoord krijgt, heb je er een niewend bij. Maar vanuit dat principe van social
networking is MySpace binnen de kortste keren @atisgmarketingtool geworden, waar met name
muzikanten grif gebruik van maken. In die mateszdHt velen nu lijken te denken dat MySpace
een site is waarop je gratis naar nieuwe muzielkiateren.

MySpace werd bedacht door het duo Tom AndersongB@hris DeWolfe (40). In 2000 hebben
ze elkaar ontmoet en nauwelijks 3 jaar later, itob&r 2003, ging MySpace online. In 2005 kocht
News Corporation, onder leiding van Rupert Murd@&h), de website op. Momenteel werken
Anderson en DeWolfe beiden onder Murdoch: DeWdKeCEO, Anderson zoekt op het net naar
nieuwe muziekgroepjes. MySpace heeft op dit moraenen rond de 60 miljoen leden, maar hun
aantal groeit nog dagelijks.

3.5 YouTube: Broadcast Yourself

In februari 2005 bedacht het trio Chad Hurley, 8t€hen en
Jawed Karim YouTube: een website die het mogelgakt om
filmpjes te bekijken, delen en uploaden. In 200§eveer
anderhalf jaar na de lancering, groeide YouTubesla®nijd uit
tot een van de populairste en meest bezochte \eslisit wereld.
In november 2006 werd YouTube door Google overgeakoc
voor 1,65 miljard euro.

YouTube heeft een gevarieerd aanbod aan (al dan nie
professionele) filmpjes, gaande van muziekclips en
concertopnames tot fragmenten uit televisieprogratsien
stand-up-comedy-voorstellingen. En niet te vergetsi
amateuristische home movies. Die filmpjes worddieday gratis aangeboden. YouTube drijft op
de vrijwillige medewerking van de consument, dierdaet plaatsen van dergelijke filmpjes zelf
producent wordt. Dit verschijnsel wordt ‘Consumeamn@rated Content’ (CGC) of ‘User Generated
Content’ genoemd. YouTube is het grootste en bektendorbeeld hiervan. De videosite is zelfs
populairder dan MySpace. Het aandeel van YouTulbetglobale internetbezoek bedraagt 3,9
procent, dat van MySpace 3,35 procent. Dat wil eegipat bijna 4 procent van alle
internetbezoekers over de hele wereld dagelijks YiaaTube surft.

Een andere bekende CGC-site is Flickr, een websitgop je je digitale foto’s kunt plaatsen en
voor iedereen zichtbaar maken.
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Onlangs riep het tijdschrift Time “You’ uit tot ‘iPeoon van het jaar 2006’. Onder You verstaat men
‘user’, de consument die het internet heeft ontdékeen sociaal en participatief netwerk.

Volgens platenmaatschappijen schendt zowel MySaBso®k YouTube het auteursrecht omdat zij
gebruikers de mogelijkheid bieden om muziek eno/sladie toebehoren aan artiesten, te uploaden.

3.6 Last.fm: je eigen radiostation op internet

Last.fm is een online radiostation dat zich op jqexsoonlijke muzieksmaak baseert. Eerst geef je
de naam in van één of meerdere artiesten waanj@madt, vervolgens wordt er muziek van
hetzelfde genre afgespeeld (‘Similar Artist Radidg herontdekt oude artiesten en ontdekt nieuwe.
Als een nummer je niet bevalt, sla je het gewoaar.ov

Uiteindelijk heb je een eigen plekje op Last.fm waadere gebruikers kunnen zien van welke
muziek jij houdt en jouw radiostation kunnen beletisn. Zo ontmoet je online mensen die een
gelijkaardige smaak hebben, en via hen leer je wieemwe artiesten kennen.

Je vindt ook heel wat informatie over jouw favogiettiesten. Je geeft simpelweg hun naam in en je
komt op een eigen pagina (‘home page’) van desarbiegroep terecht. Die pagina bestaat uit een
biografie, een overzicht van uitgebrachte albunsc@djrafie), tal van foto’s, links, een agenda met
optredens en een lijst van gelijkaardige artiesten.

Broadcasting wordt narrowcasting: Last.fm is gesha als een andere, die via zelfgekozen
afspeellijsten een zo breed mogelijk publiek traehtereiken (broadcasting), maar net het
tegenovergestelde. Narrowcasting is het publiekilakigen station samenstelt.

“Geen radio die 1 000 000 Vlamingen dingen laatiisédren die ze voor 10 % appreciéren, maar
wel een radiozender die €één Vlaming laat beluisterat hij/zij voor 100 % leuk vindt.”

Onlangs werd door dezelfde makers ook Last.tv oggeMTV zendt te weinig videoclips uit, en
op YouTube moet je steeds weer op zoek gaan npanen jouw smaak. Last.tv was volgens
oprichters Eelke Dekker en Alper Cugun dé oplossing

Hetzelfde principe: je logt in in je Last-fm accouen er wordt op YouTube op zoek gegaan naar
videoclips van jouw favoriete artiesten. Het ings@nte is dat je op die manier ook bij leuke live-
beelden terechtkomt.

Last.fm en Last.tv zijn echt Web 2.0 ten voetenHit zowel de selectietechniek als de inhoud (de
teksten van de bio’s, de links naar gelijkaardigeesten ..) staan kwalitatief op punt.

3.7 Tagworld: een nieuwe cocktail

MySpace legde de basis voor social networking din@muziek. Maar dit betekent lang niet dat
het einde van die ontwikkeling in zicht is. Intedenl, de concurrentie stapelt zich op. Op 11
november 2005 werd onder leiding van initiatiefneean Rifkin Tagworld gelanceerd. Tagworld
is een website die, net als MySpace, helemaaltiteken staat van social networking. Tagworld
biedt naar eigen zeggen veel meer mogelijkhedervy@pace. Je kan er nieuwe vrienden
ontmoeten, een eigen website maken en inrichtenwa muziek ontdekken, leuke video’s
bekijken, foto’'s met elkaar delen ... Noem maar dentiek hetzelfde als MySpace. Behalve: als je
een artiest intikt in de zoekmachine van Tagwddd je hun nummers beluisteren en wordt er
vervolgens op zoek gegaan naar gelijkaardige tetidsinnen hetzelfde genre. Een combinatie van
social networking a la MySpace, en digitale radia Bast fm dus.

Tagworld heeft ondertussen meer dan 2 miljoen leden
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3.8 SellaBand: platenmaatschappij 2.0

In augustus 2006 werd op initiatief van de NedeltarPim Betist de website SellaBand
gelanceerd. Het is een website waarop bands, siepallySpace, een eigen pagina kunnen maken
met daarop een aantal nummers, een biografie sfotmeo’s... Vervolgens kunnen
internetgebruikers (ook weklieversgenaamd) investeren in muziekartiesten waarin vee.

Voor $10 (of meer) kan men een part of aandeelkesnbepaalde artiest kopen. Als een artiest of
band 500Melieversheeft, en dus $50 000 bijeen heeft gebracht, rjaaarmee een cd opnemen.
Met het geld wordt een producer en de huur varsteho betaald. Een deel van de opbrengst van
de cd gaat naar de investeerders - a rato vandndeal -, naar SellaBand, en naar de artiest of
band zelf. Voorbeelden van groepen die via SelldBarccesvol werden zijn Nemesea en
Cubworld.

Toch moeten we kritisch zijn ten opzichte van digigesystemen. Hoe betrouwbaar zijn ze vanaf
het moment dat er geld mee gemoeid is? Je weaneiezekerheid waar je geld naartoe gaat, en
wat je ervan terugkrijgt. Waar blijft je geld ale&50 000 niet bereikt wordt...?

Met online winkels als iTunes en Amazon is dat asdée geeft geld, en krijgt (meteen) een cd of
boek in de plaats. Je weet met zekerheid waargetgecht komt. Websites als MySpace zijn erg
populair omdat het gemakkelijk is, maar vooral oakdat er geen geld mee gemoeid is.

3.9 Apple TV: de digitale toekomst van de film

Net als de muziek gaat ook de film een digital&domest tegemoet. Er zijn reeds een aantal
websites zoals Jaman die zich specialiseren iorigte verspreiden van films.

Gedownloade films op je computerscherm bekijkerask verre van ideaal. Apple heeft daar een
oplossing op gevonden. Het lanceerde Apple TV:teestel dat je de mogelijkheid biedt om je
foto’s, videopodcasts en filmtrailers op je breesltdyv te bekijken. Je sluit het toestel aan oy je
vervolgens start je iTunes op je computer. Draaliordt Apple TV door iTunes gedetecteerd en
kan je je foto- en videobestanden bekijken. Applei§ de zoveelste illustratie van de steeds verder
gaande integratie van tekst, beeld en geluid dieenmerkend is voor Web 2.0.
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4 PRODUCTIE
4.1 Drive like Maria: via internet naar Amerika

“Je buurmeisje dat op de middelbare school altijd geest werd kan nu opeens ongelooflijk
populair blijken te zijn op MySpace.”

Drive like Maria is een jonge Belgisch-Nederlandsekband, bestaande uit Bjorn Awouters
(drums, zang), Marco Simoni (bas) en Nitzan Hoffmégitaar). Ze wonnen in 2005 de
Nederlandse editie van ‘Global Battle of the Baretsimochten vervolgens Nederland
vertegenwoordigen in de finale in Londen, waar zéamks grote technische problemen tweede
werden en een optreden tijdens een groot muziekdést Mexico City in de wacht sleepten. Hun
eerste 3 publieke verschijningen speelden zichaflusachtereenvolgens Amsterdam, Londen en
Mexico City. En toen gingen ze naar Amerika ...

Via de websites MySpace en Onlinegigs stak Drike Waria in 2006 zijn eigen Amerikaanse
tournee in elkaar. Dat is in het internettijdpeltermaal mogelijk.

Nitzan Hoffmann vertelt hoe die tournee tot stangi:

“Onze Amerikaanse tour is op een totaal andere enamitstaan dan dat vroeger in zijn werk ging.
Toen ging men met het geld dat men verdiend haddmptatenverkoop op pad om hun nieuwe cd
te promoten. Tegenwoordig is dat echter niet meeEe is steeds minder budget om bands op tour
te laten gaan en tegenwoordig pikken de platenfswaak een deel van de opbrengst van de tour
in.

Wij werden in mei 2006 uitgenodigd voor twee vargdeotste showcase festivals in de VS:
Midpoint Music Festival in Cincinnati en NEMO Mudi@stival in Boston. Via de websites
MySpace en onlinegigs.com wilden we de tijd tudseide festivals proberen op te vullen met
enkele optredens in de buurt. Via de zoekveldeRypBpace kan je namelijk gemakkelijk op zoek
gaan naar zalen in een bepaalde regio. Onlinegigst leen database van honderden zalen in de VS.
We verstuurden voorzichtig enkele mailtjes om tis¢o of er interesse zou zijn. Op dat moment
hadden we echter maar 1 opname, een improvisatia@® Tot onze verbazing kregen we
ontzettend veel goeie reacties en besloten we gmeer optredens te doen en er op die manier
een minitour van te maken.

Tegen de tijd dat we op Pukkelpop speelden (augui06) waren er 20 optredens in heel Noord-
Amerika gepland. We hebben zelf het vervoer gede@tn motorhome voor 5 personen),
uitgezocht hoeveel benzine er nodig was en waed&elroute zou zijn. We stuurden posters op
voor promotie, lieten t-shirts drukken die we inviN€ork afhaalden en demo's die we in Cincinnati
afhaalden. Op 16 september zijn we dan met eewloeeraan spullen richting New York
vertrokken. 2 maanden, 25 optredens en een kishwoie herinneringen later keerden we terug
naar Europa.
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Wij hebben geen tour gedaan om een cd te promotaar, om mensen te laten proeven van onze
muziek en de reacties te zien. Die waren overweitdigWe hebben veel meer t-shirts en demao's
verkocht dan verwacht en ontzettend veel goedeactatt gelegd. We speelden elke keer in een
totaal andere setting: van een hippe club in Bogibaen halloweenfeestje in de bossen bij Santa
Cruz. Radiopromotors hebben met ons contact opgenowe zijnbookerstegengekomen die voor
een mogelijke volgende tour meer voor ons willegeten, en elke zaal waar we hebben gespeeld
wil ons terug. Dus ik wil er zo snel mogelijk waeartoe.”

Ik legde Nitzan Hoffmann de volgende vragen voor:

Is door ontwikkelingen op gebied van technologie dmanier waarop je muziek maakt
veranderd?

Nitzan HoffmanZelf ben ik nu 6 jaar bezig met muziek maken,rBj@rummer-zanger van Drive
like Maria) al zeker een jaar of 14. Maar toch zij@ op dezelfde manier begonnen, met een 4-
sporen cassetterecordertje. De laatste jarennataurlijk wel ontzettend veel veranderd. Nu
hebben alledrie de leden van DLM een computer meantal programma’'s waarmee we muziek
kunnen componeren en opnemen. Een laptop met enikjebouwd microfoontje en de
standaardsoftware van Apple is in principe al ggnwe ideetjes op te nemen. Sommige mensen
nemen er hele nummers mee op. Inmiddels kun jateurlijk heel ver in gaan en zijn de
mogelijkheden eindeloos. Het internet staat vol gnatis programmaatjes waarmee je geluiden kan
simuleren. ‘Virtual instruments’, digitaal nagemsakffecten en zelfs hele mengtafels die je
gewoon met een cd op je computer kan installeré&njefer het geld voor hebt, kun je je computer
ombouwen tot een professionele studio.

Maar toch besef je snel dat het allemaal maar eddehis. Voor ons toch. Wij maken muziek die
gebaseerd is op klassieke instrumenten (bas, djtimar) en op elementen die eigelijk al 60 jaar
bestaan. Je schrijft een nummer, dat is de esséntspeelt het samen, en als het iets blijkire zi
kun je al die duizenden mogelijke middelen gebmi&en je nummer te vereeuwigen. Ooit was dat
op vinyl, cassette, cd. Tegenwoordig blijft het ¥bet grootste deel digitaal. Je speelt het af in
iTunes, Realplayer, Windows Media Play@hatever Maar het blijft muziek die uit speakers komt,
de essentie is hetzelfde gebleven. Als we isixgeshadden geleefd was onze muziek op dezelfde
manier ontstaan, maar met andere middelen.

Welke technische veranderingen hebben de doorslaggeven?

De grote verandering is dat er tegenwoordig ved@rriige Veel meer rock en veel meer pop, maar
ook veel meer andere genres. Dat heeft kunnenaantstmdat je via het internet in contact kunt
komen met al die verschillende soorten muziekiaat £r niet meer bij stil, als je op de radiowf t
of tijdens het surfen op het internet een nummgErikomt dat je tof vindt dan maakt het je geen
reet uit of het uit Japan, de Malediven, EcuaddEmmjeland komt. Als het tof is, is het goed. Via
het internet (iTunes, YouTube, MySpace, PureVolatee kom je opeens al die verschillende
groepen tegen. Dat is waarschijnlijk de enige gvetandering van de muziekindustrie. Voor heel
veel artiesten die nooit een groot platencontraotlen krijgen is dat goed, omdat ze via het
internet toch een publiek kunnen bereiken. Voogre platenmaatschappijen is het echter niet zo
goed, want opeens is er een oneindige toevoeramcucrentie.

Is de hedendaagse muzikant niet radicaal verschilte van het klassieke beeld van het

eenzame genie op een zolderkamer?

Waar is het beeld van dat eenzame genie op derkalder ontstaan? Dat vraag ik me altijd af. Het
punt is namelijk dat niemand dat eenzame genigjozalderkamer kent, want die komt niet met

zijn muziek naar buiten. Tegenwoordig hoef je gagiest van het romantische of extraverte type
meer te zijn om het te maken. Ik bedoel het slagrggpende rocksterren met hun poses, drugs,
groupies en geld teveel. Je kunt gewoon iemandzgheen diploma van een hoog aangeschreven
universiteit, iemand met een grote puist op zijasnef een hele knappe persoon, het maakt allemaal
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niet uit. Het enige wat je nodig hebt is een gakski Je zit in je vrije tijd aan je computer met wa
programmaatjes te prullen en je maakt iets dayk Vindt. Je huisgenoten en je broers of zussen
blijken het ook tof te vinden. Hey, zelfs je oudeirsden het tof! Je maakt een MySpace-pagina
aan, je zet er videobeelden onder en je gooitmé&tauTube. Voor je het weet zijn er wereldwijd
misschien nog 100 000 mensen die het te gek virmbener dat die zelfs weten hoe je eruit ziet. Je
buurmeisje dat op de middelbare school altijd gepesd kan opeens ongelooflijk populair blijken
te zijn. Het gaat tegenwoordig misschien steedsleniom talent en steeds meer om een goed idee.

Welke mensen lopen op dit vlak voorop en zijn vogou inspirerend geweest?

Moeilijk. We hebben dankzij MySpace al veel kunibeneiken maar MySpace is zeker niet de
eerste ‘online community’ van zijn soort. Degene ais eerste met het concept is komen aanzetten
inspireert mij, al zal ik misschien nooit weten wlig was, omdat hij of zij simpelweg niet de
grootste is geworden. De mensen die constant @amvaiontwikkelingen werken op het gebied van
distributie en media, zijn de mensen die op dit raptde toekomst schrijven.
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4.2 Project Spector: huisvlijt op MySpace

Michiel Aerts: "Het is niet mijn bedoeling om perfecte songs te maken. Van het moment dat
de song er is, is de leute eraf."

Michiel Aerts (17) is een goed voorbeeld van eeaiskdan die zelf muziek is gaan maken; een
consument die een producent is geworden en diemzigiek distribueert via MySpace. Met een
eenvoudig digitaal programma maakt hij elektrongsotuziek die hij op het internet verspreidt.

Hoe ga je technisch gezien te werk? Hoe maak je dmlijke muziek? Welk programma

gebruik je daarvoor?

Michiel Aerts Ik gebruik momenteel het Belgische producersmogna ‘Fruityloops’ (of FL

studio, zoals je wil). Het is een overzichtelijlogramma, maar ik ben niet altijd tevreden over de
standaardsynths. De meeste komen erg artificiessl @v dus is het alleerst wat zoeken en bijstellen
naar een aanvaardbaar geluid, dat enigszins pjktat je in gedachten had. De werkwijze verschilt
nogal eens. Je moet natuurlijk eerst een idee neltan bepaal je het tempo. Bijvoorbeeld tussen
de 120 en de 135 beats per minute voor elektragectingen. Soms begin ik met de hoofdtonen,
soms met de beats of de baslijnen. Je werkt @¢feresultaat hebt voor die muzieklijn. Dan ga je
proberen de geluiden die je daaraan wilt toevoégdaten 'matchen’ met wat je al hebt. Wanneer
alle lijnen uitgewerkt zijn, stel je het verlooprvde song op. Dit doe je door de verschillende mate
al dan niet in te vullen met de geluidslijnen éiepart gecreéerd hebt. Daarna mix je de geluiden
nog wat bij (wat meer bastonen, of wat flangeligtd dergelijks al naargelang) tot je het gewenste
resultaat bekomt. Ik tracht nu ergens het prografReason’, dat veel realistischer geluid
produceert, te bemachtigen en onder de knie tgekrij

Er zijn tal van reacties gekomen op jouw MySpace-g#na. Meestal van mensen met een
overeenkomstige muzieksmaak Hoe komt jouw muziek pandere MySpace-gebruikers

(onder wie muzikanten) terecht? Met andere woordenhoe gaat het verspreiden van de

muziek op MySpace concreet in zijn werk?

Het social networken gebeurt met het "maken vaendeén”. Je gaat selectief op zoek naar mensen
met een voorkeur voor dit genre, vaak artiesterboliren hetzelfde genre bedrijvig zijn. Deze
vraag je dan "vrienden te worden". Zo komen zeoomvjMySpace terecht. Wanneer je genoeg
"contacten” hebt, krijg je zelf ook aanvragen. Zerkt het een beetje. Maar zelf hou ik me daar niet
echt mee bezig. Voor mij is het gewoon een plaai@rap ik mijn materiaal makkelijk kwijt kan,
voor vrienden enzo.

Hebben sommige reacties die je op MySpace gekreglesbt je verrast? Wat zijn de meest
voorkomende commentaren? Heb je de indruk dat je mziek serieuzer wordt genomen dan je
misschien zelf hebt bedoeld?

Zeker. Het is allemaal begonnen als een tijdvdrditjverveling, en dat is het voornamelijk nog

altijd. Als je dan echter commentaren krijgt vaahtdehoorlijk bekende artiesten in hun genre als
The Subs of de producer van Foxylane als: "lekkem!"goed bezig", is dat toch wel even

schrikken. Ik weet ook wel dat ze dat doen om hgarenetwerk uit te breiden, maar toch. Het is

wel verrassend als je weet dat ik mijn songs weshel maak, zodat ze nog vol schoonheidsfoutjes
zitten. Het is ook niet echt mijn bedoeling om peté songs te maken. Van het moment dat de song
er is, is de grootste leute eraf. Uiteindelijk sieijn muziek ook totaal niks voor.
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4.3 Stockholm Beat Connection: a mash-up society

STOCKHOLM

L O LT O

In het tijdperk van de nieuwe media wordt er meemeer nieuwe muziek gemaakt uit bestaande
muziek van anderen. Er wordt volop geremixt en ggmapt®, en verscheidenmash-upsvorden

dan weer aaneen gebreid tot een zogenaamdape

Een perfect voorbeeld van een internetinitiatigfrdtdemaal aan die nieuwe manier van muziek
maken is gewijd, is de Zweedse MP3-blog ‘StockhBleat Connection’.

Ik heb deze weblog bij toeval ontdekt toen ik opkwas naar een remix. Vervolgens merkte ik dat
de blog uitsluitend bestaat uit interessante ek vaagrassendeemixen, mash-upsn mixtapes/an
zowel bekende als onbekende artiesten. Alle muzaakit ingestuurd door gebruikers van de site
van over de hele wereld en is bovendien volledajigite downloaden. Ik raadpleeg deze weblog
regelmatig en ontdek telkens opnieuw unieke remesemash-ups die ik goed kan gebruiken als ik
ga dj-en.

Stockholm Beat Connection heeft ook een eigen Mg&pagina.

® Eenmash-upis het in elkaar laten vloeien van twee of meerieknummers tot één brij ofiash
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4.4 Mauro Pawlowski: technologie is geen poézie

“Niet iedereen kan een zwarte homoseksuele Kraftw&sfan uit een Amerikaanse
industriestad zijn.”

Mauro Antonio Pawlowski is ongetwijfeld de meestguctieve rockmuzikant van ons land. In
1994 won hij Humo's Rock Rally met zijn band Euilggrstars. Mauro speelde sindsdien in de
meest diverse projecten, maar hij is natuurlijkrabbekend van zijn solo-werk (Mauro, Mauro
Pawlowski & The Grooms). Momenteel is hij ook degst van dEUS, waarmee hij afgelopen jaar
een internationale tournee afwerkte.

Een groot deel van zijn recente muziek is enkeknjgbaar via het internet (Somnabula, Otot,
Othin Spake: verkrijgbaar op iTunes Music Store).

Mauro heeft ook zijn eigen podcast: The Neithergbook, waarop hij al dan niet zelfgemaakte
muziekbestanden verspreidt via het internet. Vdspetkend kan je Mauro ook vinden op
MySpace.

Ondertussen is Mauro druk bezig met het schrijveapnemen van nieuwe nummers met dEUS.
Tussendoor vond hij toch wat tijd om volgende vjaage beantwoorden.

Hoe is door ontwikkelingen op gebied van technologide manier waarop je muziek maakt
veranderd?

Mauro PawlowskiHet gebruik van nieuwe technologieén heeft niet eeh invloed op mijn

manier van musiceren. Ik werk nog steeds het lg@fspel en snel. Het enige verschil is dat het
eindresultaat sneller gekopieerd en verspreid kamlen. Geen uren van cassettes opnemen. En ik
zweer nog steeds bij de combinatie van oude analogiéen - of soms ronduit waardeloos spul -
met softwareprogramma’s.

Welke technische veranderingen hebben de doorslaggeven?

Ik snap niet dadelijk wat je bedoelt met 'doorstagar hopelijk heb ik het juist. Het fijnste virld i
dat je met de laptop onder de arm eender waar kakew zonder al te veel gesleur en gedoe. Je
kan ook zonder gebruik te maken van een dure sjadiammer op de radio krijgen. Nu ja, als dat
nummer niet te ver afwijkt van de verwachtingent ieet ergens wel een béétje flauw blijven,
wil je alom geliefd worden.

Is de hedendaagse muzikant niet radicaal verschile van het klassieke beeld van het
eenzame genie op een zolderkamer?

Het eenzame genie op de zolderkamer was al achtdrtjdens de Romantiek. Wat niet wil
zeggen dat er niet altijd een of andere zielepmwbt zo wil profileren. leder zijn meug. Mash-ups,
remixen etc. zijn vernieuwingen in variatie, ma@aag niet garant voor ware, diepgaande
vooruitgang. Dat moet nog steeds gebeuren op pbétiseau, ongeacht de middelen. Af en toe
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staan er individuen op die het verschil makenjs$ttlkens daarop wachten. Soms gaan die ook
ongemerkt voorbij. Het zij zo.

Heb je het gevoel dat je nu meer controle hebt ovele muziek die je produceert dan pakweg 5
jaar geleden toen een platenfirma nog essentieel svyam muziek gedistribueerd te krijgen?

De platenfirma's waarmee ik werkte lieten mij dltfplledig vrij. Alle mislukkingen neem ik voor
eigen rekening. Het ene bedrijf was competentern@amndere, maar ze beseften telkens maar al te
goed met wie ze in zee gingen. Trouwens, als jg galagt aan iemand moet je daar ook iets voor
terug doen. Om downloads te verspreiden heb je fy@ea nodig. Maar hoe trek je de aandacht?
Daar heb je dan toch professionele steun voor noakg andere woorden geld en middelen. Of je
moet het op een gemotiveerd aanstellen van jewststen. Beiden is natuurlijk het meest gunstige
voor de aspirante wereldster. Die vind ik persgkmlan ook de meest interessante - ik wil op tijd
ook wel eens goed geéntertaind worden!

Welke mensen lopen op dit vlak voorop en zijn vogou inspirerend geweest?

Tja, wie had de eerste website, synthesizer, lapbigh panfluit ...? Ik weet het niet. Ik weet wel
dat het begin van de digitale muziek behoorlijklkgwerliep. Trage connecties, potsierlijke
looks ... Niet iedereen kan een zwarte homosexXQetwerk-fan uit een Amerikaanse
industriestad zijn, met originele muziek tot gevdigen ging het plotseling snel en iedereen was
gesteld en klonk weer hetzelfde. Maar sommige dirmydlen niet snel verdwijnen. Vinyl en
cassettes worden in sommige milieus zoals de ‘nmskerground’ nog veel gebruikt. En de
esthetica van kapot materiaal is tegenwoordig npggllair, hoera.
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5 DISTRIBUTIE
5.1 MP3-blogs

Zoals ik eerder al vermeldde was Blogger.com déssgeoeiende website van het jaar 2006. Een
groot aantal blogs, MP3-blogs genaamd, speciafisaoh in muziek.

Muziekblogs zijn een fenomeen dat de muziekindeisteranderde. Deze blogs zijn niet begonnen
door de industrie, maar door gewone gebruikers @riekfans zoals ik. Sommige groepen zijn zo
slim geweest om interessante bloggers (gratisg¥edrraden met hun muziek. Pas daarna hebben
platenmaatschappijen de blogs ontdekt als intemégsamotiekanaal. Maar er zijn natuurlijk
honderdduizenden, miljoenen (muziek)blogs: dienlaieh niet allemaal misbruiken door de
industrie, de meeste bloggers zijn gewoon fanshfeenkele blogs worden groot en belangrijk
voor de industrie.

Bloggers bieden songs aan op hun weblog om amiésteromoten. Ze zijn van mening dat ze
meer effect hebben dan platenfirma’s en zitteniets imee in dat ze daardoor auteursrechten
schenden en de wet overtreden. Toch kunnen wersigit MP3-blogs over het algemeen warm
onthaald worden: het wordt gezien als een handimptiekanaal voor muzikanten. De meeste
platenmaatschappijen laten bloggers begaan, eekgladen protesteren wanneer nummers van
bekende artiesten te vroeg uitlekken op het net.

Het staat vast dat MP3-blogs de platenverkoop wéele artiesten bevorderd heeft. Kijk maar naar
Arctic Monkeys, de Britse gitaarrockers wiens eesshgle vanuit het niets de eerste plaats in de
Britse hitparade bereikte. Wekelijks verkochter82d00 exemplaren en ze werden in een mum
van tijd ook in Europa erg groot. Dit alles zonderhulp van een platenfirma. De groep plaatste
hun nummers zelf op het internet, muziekbloggergden voor het verspreiden ervan. Ook onder
andere Arcade Fire en M.I.A zijn door muziekblogsay geworden.

Ook in ons land zijn MP3-bloggers actief, waaronteelf. Hier en daar heerst er echter
ontevredenheid en denkt men dat de platenverkoo@areesten door MP3-blogs drastisch zal
dalen en het voortbestaan van Belgische artiegiehieomanier in het gedrang zal komen.

22



5.2 Blogger Bart Van Belle

Bart Van Belle (29) is de man achter de onvolpreiedS-muziekblog Pocket Revolution, die in
korte tijd een echt referentiepunt is geworden \a®binnen- en buitenlandse dEUS-fan. En naar
verluidt ook voor sommige groepsleden van dEUSzalwillen weten waar ze de jongste tijd zoal
hebben opgetreden en hoe het klonk. Van Belle bebek de dEUS-podcast, die heel wat
geluidsopnamen van live-concerten bevat.

In het dagelijks leven is hij journalist/webmadtésgiger bij De Standaard. Onlangs is hij een
nieuwe weblog begonnen, namelijk Youth SentimentY{ouTube): een videoblog met zijn
favoriete nummers uit zijn jeugd.

Hoe, wanneer en waarom ben je met de dEUS-blog begen?
Bart Van BelleBegonnen in juni 2005 bij de aankondiging van aainie dEUS-cd, omdat de
officiéle site nauwelijks nieuws bracht en het I®Rim vaak een zootje was.

Waar haal je al dat materiaal vandaan?
Vaninternet, uit kranten, tijdschriften, mails van bekers, radio,...

Leg je ook contacten met de groepsleden van dEUSyimanagement of platenfirma? Krijg

je van hen informatie doorgestuurd? Gebruiken ze jaw blog met andere woorden een beetje
als promotiekanaal?

Ik mail regelmatig met Christian Pierre, de manager dEUS. Bij updates op dEUS.be word ik
meestal ook verwittigd.

Je blog is volledig in het Engels. Heeft hij op dienanier een zekere internationale uitstraling?
Ja, nogal wat bezoekers komen uit het buitenlaedoBdanks heb ik het gevoel dat dEUS vooral
een Belgisch-Nederlands ding blijft.

Hoe zit het met het aantal bezoekers (per dag/peramand)? Hoe is dat aantal geévolueerd in
de tijd (van begin tot nu)?

Je kan de cijfers onderaan de blog zien, daar stamstatistieken-icoon. Het aantal bezoekers is
gemiddeld 200 per dag. Pieken zijn er bij de carecein Belgié.

Wat volg je verder in de wereld van de muziek? Zijrer andere blogs die je volgt en die een
voorbeeld voor jou zijn?

Ik heb een brede muzikale smaak en ben beroepshed¥venet internet bezig. Ik doe dus her en der
inspiratie en ideetjes op.

Heb je het gevoel dat je goed bezig bent voor de rkating van dEUS? Denk je dat je een
positieve invioed hebt op hun platenverkoop? Of rene de verkoop veeleer af, omdat je met
je podcast toch heel wat live-materiaal gratis aanbdt?

De podcast bevat inderdaad enkel live-opnamenntdetagement is daar niet tegen. Mocht er
echter een live-cd uitkomen met materiaal dat al@podcast heeft gestaan, dan gooi ik dat er
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waarschijnlijk af. Qua verkoop heb ik geen reclktskise invloed: er heeft nog niemand een cd
gekocht via de Amazon- of iTunes-links op mijn bl@mnrechtstreeks laat ik mensen natuurlijk wel
kennismaken met de groep.

Heb je plannen om als amateur met deze blog door ggan? Of zijn er mogelijkheden om te
professionaliseren en er in de toekomst geld meedaan verdienen?

Ik ga door zolang ik er zelf voldoening aan hebvekdien nu een paar dollar per maand met
Google AdSenseseén manier voor website-uitgevers of blogbeheerderselevante Google-
advertenties op de inhoudspagina's van hun websikes te geven en hiermee geld te verdienen,
meestal een paar dollarcent per keer dat er opigiekiordt, red).
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5.3 Arcade Fire: wereldberoemd door MP3-blogs

De Canadese indierockers van Arcade Fire hebbemdaun grotendeels te danken aan de wondere
wereld van het internet. Hun debuutalbum Funeratiwe2004 door de Amerikaanse MP3-blog
‘Teaching The Indie Kids to Dance’ aan de man gdfiréDe blog plaatste twee nummers uit
Funeral op het web. Even later kreeg het albumndeeritieken van het bekende Amerikaanse
internetmagazine Pitchforkmedia. De hype barstehessextet werd door pers en publiek
geprezen, Funeral verkocht een miljoen exemplanasoek plots in haast elk eindejaarslijstje van
2004 op. Arcade Fire veroverde de wereld ...

Het langverwachte tweede album van Arcade Fire ehNBible - ligt sinds maart 2007 in de
winkelrekken. Funeral verscheen op het kleine |dbsige, terwijl Neon Bible door het grote
Universal wordt gedistribueerd.

Uitbundig, orkestraal en dramatisch: Arcade Firektlgroots. Neon Bible prijkt reeds bovenaan in
mijn lijstje van 2007.

5.4 Britse punkgroep in de top 40 dankzij downloads

Voor het eerst in de geschiedenis kan een Brita&groep de top 40 halen zonder over een
platencontract te beschikken. Dat komt omdat iBuise ‘(verkoop)charts’ nu ook de downloads
worden meegeteld.

Het gaat over het jonge punktrio Koopa, een bastblade uit Ollie Cooper, Stuart Cooper en Joe
Murphy, die vijf jaar geleden opgericht werd. Zéoben reeds zo’n vijfhonderd optredens gegeven,
een paar keer in Londen voor bijna duizend mertden.MySpace-pagina werd al meer dan

200 000 keer bekeken. Omdat Koopa elke vorm vamuentialiteit uit de weg wil gaan, hebben ze
reeds enkele aanbiedingen van platenmaatschaggewezen. Als ze straks de Britse top 40
binnenkomen, ziet het er toch naar uit dat Koopacaeriere voor zich heeft liggen. “Als een grote
platenfirma ons wil en ons vooruit kan helpen, gaarzeker met hen praten,” zegt één van de
bandleden.
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5.5 Hoe Kate Walsh een bekende onbekende werd

Kate Walsh is een jonge Britse folkzangeres die baalies opgaf voor de muziek. Ze richtte haar
eigen virtuele label ‘Blueberry Pie’ op en zett&ele nummers op MySpace. Inmiddels worden er
wekelijks duizenden downloads van haar nummersoatrtkvia iTunes. Daarmee is ze op nummer
1 gekomen in de Britse downloadhitlijst van iTueedaat ze Kaiser Chiefs, Take That en Elton

John achter zich. Een en ander heeft voor gevdlyvddsh een platencontract in de wacht sleepte.

5.6 The Bootleg Bar: het succes van podcasting

Kelvin Smits en Sébastien Kalonji vormden eerstesane lounge-techno band Cinérex. Daarmee
kwamen ze echter niet zo aan de bak, en ze wister geen contract los te weken bij een grote
platenfirma. Geld om een eigen label op te ricliagdden ze niet, dus probeerden ze het maar via
internet. Ze noemden hun site The Wack Attack &#&rEn ze waren de eersten die serieus
inspeelden op de podcast-hype die ineens opstakaRBting is de samentrekking van iPod en
broadcasting; een podcast is dus een audio- obuitteending die je op je iPod of andere mp3-
speler kan afspelen. Smits en Kalonji vroegen aggifche artiesten om hun onuitgegeven
nummers, demo’s, remixen en live-opnames, voorzaende bijbehorende commentaren, in een
podcast te gieten. Mauro Pawlowski, Arsenal, TirmMamel (Millionaire) en vele anderen werkten
hieraan mee. Maandelijks werd een nieuwe podcakebpet gezet onder de titel The Bootleg Bar.
En voor het eerst in Belgié bereikte nieuwe, orageyen muziek de consument zonder
tussenkomst van een platenfirma. The Bootleg Bad wioor de media-aandacht die het initiatief
kreeg, in een mum van tijd zo populair dat Smit&afonji door iTunes werden gecontacteerd.
Voortaan kon je The Bootleg Bar (gratis) downloadiende machtige muziekspeler van Apple. Als
je je aanmeldde als abonnee kwam elke nieuwe aiiteyean The Bootleg Bar aanvankelijk zelfs
automatisch in jouw iTunes-bibliotheek terecht. d@pvleugels van hun succes vormden Smits en
Kalonji The Wack Attack Barrack om tot het eerstdéiree platenlabel in Belgi€, dat zijn muziek
ook al via de iTunes Music Store verkoopt. Hoerhet die online platenverkoop gaat is niet zo
duidelijk, maar The Bootleg Bar heeft 35 000 ab@sn@an wie driekwart buiten Belgié. Op die
manier maken ze Belgische muzikanten bekend bdedandsgrenzen.

Dit is hun eigen promotekst bij The Bootleg Bar:dMhly podcast on The WAB where Belgium's
finest musicians open their vaults stacked witlviogsly unreleased music and give their personal
comment on the way the tracks were conceived. Uighda tracks, demos, Remixes, live outtakes
and totally off-the-trolly-shit are accompaniedgm®rsonal stories and first hand behind-the-scenes
commentary by the artist him(her)self.”

Tegenwoordig heeft vrijwel elke Vlaamse radiozerslam eigen serie podcasts: van programma’s
die integraal onder de vorm van een podcast waadegeboden, tot speciaal samengestelde
lijstjes. Studio Brussel is een goed voorbeeldhehben meerdere podcasts: StudioPod, de
Afrekening, Popcast, De Grote Peter Van De Veiret@ushow Podcast ... Maar ook eerste
minister Guy Verhofstadt heeft zijn eigen podcdt,de opname van de wekelijkse persconferentie
van de Federale Ministerraad bevat. En sommigenuaikten van De Standaard lezen hun stuk
voor in een podcast.

Kortom, voor elke categorie zijn er wel een aagtalis te downloaden podcasts. Van literatuur tot
film, en van humor tot erotiek.

Verder bestaan er ook vidcasts of vodcasts, ofalwgy videopodcasts. Een leuke nieuwe vidcast
is Best of YouTube: bijna dagelijks worden de bé&&taTube-video’s voor jou uitgekozen door
ene David Froster, en aangeleverd in handig iPaudat.
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5.7 De heropleving van de vinylplaat: nieuwe medigeven oude een nieuwe rol

Ondanks de explosieve groei van downloads en deng@asamenhangende daling van de cd-
verkoop beleeft de traditionele vinylplaat een Ipégwving. De omzet van tweedehandsplaten is in
het jaar 2006 met maar liefst 50 procent gesteQehk.de verkoop van nieuwe vinyls doet niet
onder.

Die revival is vooral te wijten aan de bijzondertstaling van de vinylplaat. Een gedownload
nummer heeft geen fysieke waarde, terwijl veel ggeg waarde hechten aan materiéle bezittingen.
Ook de geluidskwaliteit van vinyl is nog steedsebetan die van digitaal gedownloade of gekochte
muziek. Ook het hoesontwerp kan een bepalenderfagto

Toch moeten we opletten met dit soort vaststellin@@ nieuwe media zijn echter geen vlioedgolf
die elk ander medium ongenaakbaar verdringt. Vnoeges de LP vrijwel het enige, maar vooral
het populairste, medium waarop muziek geregistreerd. Bijgevolg heeft de LP met de komst
van de cd als nieuw, revolutionair muziekmedium &egekregen, en daar heeft zijn verkoop wel
min of meer onder geleden, maar toch is hij nodit &eggeweest. Daarom moeten we oppassen
als we het over een ‘revival’ hebben.

Een grote massa maakt vandaag de dag gebruik véndae spectrum aan mogelijkheden die er
zijn om muziek te beluisteren, waaronder het irgerr is dus nog slechts een nichepubliek, de
echte ‘die hard muziekfans’, dat nog LP’s blijfidem. Dit brengt ons weer bij de theorie van The
Long Tail ...

5.8 Carlo Andriani (vinylshop Tune-Up): er is nietsveranderd

Is er een revival van de vinylplaat merkbaar? CAridriani, eigenaar van de Antwerpse
platenzaak Tune-Up geeft het antwoord.

De omzet van cd’s daalde fors met de opkomst vanthaternet en het downloaden. Hoe is het
gegaan met de verkoop van vinylplaten? Wat is de elutie geweest de jongste 5 jaar?

Carlo Andriant lk denk dat de verkoop van LP's altijd wel stalelveest is in de muzieksector.
Dat geldt ook voor mijn winkel. Ik kan bijgevolgeatizeggen dat er de laatste 5 jaar iets
fundamenteel veranderd is.

Is er momenteel sprake van een ‘revival’ van de LPWaarom denk je dat mensen toch nog

(of opnieuw) vinyls kopen?

Van een revival zou ik niet echt durven sprekens lbiebben altijd goed verkocht, echter wel voor
een relatief klein publiek.

Mensen kopen liever vinyls omdat die hun waardebdban ten opzichte van cd’s. En omdat hun
aantal vaak beperkt is, stijgen ze snel in waarde.

Welk publiek koopt vinyls en wat kopen ze vooral?\WWellicht verschijnt niet alles dat uitkomt

op vinyl)

Dit zijn vaak “echte liefhebbers”; mensen die veelt muziek bezig zijn. Ze plukken niet - zoals de
grote massa - zomaar cd’s van het net, maar kopelokwust. Wat ze kopen is heel verschillend:
van Jazz tot Pop/Rock, echt alles dat op vinylalajst.
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6 CONSUMPTIE
6.1 Apple breekt records

Het computerbedrijf Apple, dat eerst met de uitimgdvan de Macintosh, maar vooral met die van
de iPod en de iTunes Music Store de onbetwisteairge kracht achter de digitale muziekrevolutie
van vandaag is, kondigde op 17 januari 2007 zijarfciéle kwartaalcijfers van het eerste kwartaal
van 2007 (oktober — december 2006) aan. Het bedd|fseerde een omzet van meer dan 7,1
miljard dollar en een nettowinst van 1 miljard doliDat zijn Apple’s hoogste omzet- en
winstcijfers uit zijn geschiedenis. Met deze cigfewertrof Apple zijn eigen verwachtingen.

In het eerste kwartaal van 2007 verkocht Applereeardaantal van 21 066 000 iPods. Dat is een
stijging van 50 procent ten opzichte van hetzekigartaal van het vorige boekjaar, toen gingen er
14 miljoen stuks over de toonbank. Van de iPod aijeinds zijn lancering in 2001 reeds meer dan
91 miljoen stuks verkocht. Daarmee is de iPod Yeleibestverkopende draagbare muziekspeler
van het moment.

Ook de iTunes Music Store deed het opvallend g8gtils zijn lancering in 2003 verkocht hij al
meer dan 2 miljard nummers, waarvan 1 miljard i@@@at is evenveel dan in 2003, 2004 en
2005 samen.

6.2 The Rise and Fall of the Hit: een aantal Ameriianse cijfers

Tussen 1935 tot 1950 was de radio het meest gebmigdium om muziek te beluisteren en te
promoten. De televisie bracht daar veranderingnie jaren '70, ‘80 en '90 was die
onoverwinnelijk. Tot het internet op de proppen kwan alles een andere wending kreeg ...

Tussen 1990 en 2000 bereikte de cd-verkoop eertdyoay; de grootste groei in de geschiedenis
van de muziekindustrie vond toen plaats. Vanaf 2@d0u nog steeds) gingen de verkoopcijfers
van de cd echter dalen. In 2001 ging de verkoopaltauims met 2,5 % naar omlaag, in 2002 met
6,8 % en in 2005 zelfs met 8,3 %. Eind 2005 isel&oop met 20 % gedaald ten opzichte van
1999, het jaar waarin het hoogtepunt bereikt werd.

Het is echter niet zo dat muziek op dit moment raind de smaak valt dan vroeger, laat daar geen
misverstand over bestaan. Integendeel, er is Beoitbeter moment geweest om artiest of
muziekfan te zijn. Maar de traditionele manier vegamuziek verpakt, verspreid en verkocht wordt
werkt niet langer.

Momenteel zijn er dagelijks 10 miljoen gebruikeis shuziekbestanden met elkaar delen op het
internet (via populaire weblogs en MySpace-pagibgi®orbeeld). De nieuwe technologie geeft
consumenten nieuwe mogelijkheden om muziek aaogerk via muziekwinkels op het net (zoals
iTunes) bijvoorbeeld. Zij geven je de mogelijkheith aparte nummers aan te kopen, in plaats van
het hele album. Dat werkt de daling van de platdtoap nog meer in de hand. En dan zwijgen we
nog over het illegaal downloaden, waarvan gescloadtidat het minstens evenveel gebeurt als
legaal digitaal kopen.

6.3 Een cd, wat is dat?

Al deze cijfers wijzen erop dat het digitaal conguem van muziek een mainstream activiteit is
geworden. De Engelse schrijver en popmuziekfanadt Nornby schreef in dat verband vorig jaar
in de krant The Guardian: “Ik sprak onlangs met z&rentienjarige die beweerde dat zijn jongere
broertje nog nooit een cd van dichtbij had geziiphad hem moeten uitleggen dat muziek
normaal gezien op schijfjes geperst wordt en mehtstreeks uit de computer komt.” Jongeren
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komen minder en minder over de vloer in platenwiskeet zomin als in krantenwinkels,
trouwens). Al wat ze nodig hebben kunnen ze tharsachter hun computer krijgen. Vaak gratis
bovendien.

Maar zal dit tot gevolg hebben dat andere manienemnuziek te consumeren verdwijnen? Ach, er
wordt al jaren gespeculeerd over het verdwijnende&and, net zoals al in de begindagen van het
internet het einde van de krant werd voorspeld.isidtidelijk dat de verhoudingen tussen de
verschillende media (digitaal-analoog) en muzieggdra (mp3-cd) veranderen, maar dat hoeft nog
niet te betekenen dat het een ten koste gaat tantler. Eerder in dit werk heb ik het gehad over
het feit dat de vinylplaat nog steeds overleefty@gens sommigen zelfs een echte revival beleeft.
Zoals Focus Knack schreef in 2006: “De cd-verkagpriog altijd vele malen hoger dan de
verkoop van platen via het net, en onderzoek lasgfjetoond dat de meest fanatieke downloaders
ook de trouwste cd-kopers zijn. Zelfs Arctic Monkeglie maandenlang grote sier maakten op
MP3-blogs, verpulverden met hun debuutplaat altka@precords en kwamen op één binnen in de
Britse charts.”

Daar staat tegenover dat een (overigens virtuetepgals Gorillaz zijn laatste album drie keer
meer via het net heeft verkocht dan in de platekaliril,6 miljoen downloads, tegenover 400 000
cd’s. En dan moeten we bedenken dat het aantghilelownloads gewoon niet becijferd kan
worden.

De cijfers spreken boekdelen. Uitvindingen alsPiad, iTunes en het marketing- en
distributieplatform dat Web 2.0 is, hebben er vgezorgd dat we massaal digitaal consumeren, en
we zullen dat in de nabije toekomst alleen maarrmgaan doen.
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7 BESLUIT: HIER KOMT WEB 2.1

De nieuwe mogelijkheden van het world wide web mynduit spectaculair te noemen.

Dankzij de technologie van Web 2.0 kan werkelifteieeen ‘content’ maken en verspreiden.

De muziek, als belangrijkste uiting van jonge, mielcultuur, loopt in deze ontwikkeling duidelijk
voorop. Een klasvriend maakt muziek van achterajmputer en verspreidt die via MySpace — hij
steekt er tijd in maar geen geld. Een jonge Vla&lederlandse band als Drive Like Maria
organiseert, eveneens via MySpace, en verder dabrond te mailen, zijn eigen Amerikaanse
tournee — ieder lid van de groep betaalt z’'n viegt en samen huren ze een busje: de prijs van een
goedkope vakantie in Amerika. En de lijst van deeaten en groepen die via het web, en zonder
noemenswaardige steun van traditionele platenfsrap’managers, naam gemaakt hebben en nu
internationale toppers zijn, wordt stilaan eindsto@rctic Monkeys, Arcade Fire, Clap Your Hands
Say Yeah, We Are Scientists ... En morgen weer edmje&ve vandaag nog niet kennen.

Voor de consument, en vooral voor de muziekfarmatde mogelijkheden nog eindelozer. Hij of
zij kan thuis, van achter de computer, op elk gatveroment, muziek ontdekken en binnenhalen
die nog maar net — gisteren, vandaag, een uurgelg@ - aan het andere eind van de wereld werd
gemaakt en op het net gezet. Of oude muziek, diesteeds meer digitaal beschikbaar komt. Het
internet is op die manier een reusachtige catalegnsie muziekgeschiedenis geworden; de
geschiedenis van gisteren, maar vooral die vanaamndEn de gebruiker kan met die catalogus zijn
eigen gang gaan, hem naar hartenlust rangschikkdines lijstjes, de muziek door elkaar
haspelen op de manier die hem of haar zint, remeéxemash-uppen dat het een lieve lust is, er
podcasts en zelfs z’'n eigen radiozender mee saatiemstOp die manier wordt de consument voor
een stukje mee producent — door bestaande geltedesrvormen en op een nieuwe manier met
elkaar te combineren. Op die manier voedt de tdolgi@van Web 2.0 een hele nieuwe dj- en
remix-cultuur. Spelen en puzzelen met bestaandeetwordt een nieuw en vast onderdeel van de
muziekproductie en de muziekcultuur. En die cultnardt een steeds groter en belangrijker
onderdeel van de muziekeconomie.

En de onvoorstelbare doorbraak van het bloggen noadkkdat heel veel consumenten zelf medium
zijn geworden. In de muziekindustrie hebben zelraea invioed die niet meer overschat kan
worden.

Maar de onbegrensde mogelijkheden van Web 2.0 mageniet blind maken voor de
neveneffecten. Web 2.0 heeft zogezegd een explasiereativiteit en participatie teweeggebracht,
maar het overgrote deel van al die ‘consumer géeetiontent’ is van slechte kwaliteit. Het is
vooral een explosie van onzin en amateurisme. §eés selectie meer, en nog minder
kwaliteitscontrole. Onder degenen die de nieuwbkrtelogie gebruiken, zijn er misschien maar
evenveel - of even weinig - goeie muzikanten gfsofitien jaar geleden. Of zoals Mauro
Pawlowski het in het interview dat ik met hem hadtz“Ware, diepgaande vooruitgang moet nog
steeds gebeuren op poétisch niveau, ongeacht dkeleid”

MySpace, YouTube, de hele blogwereld: het is eesmiardoorheen niemand nog de bomen ziet.
Daarom ben ik ervan overtuigd dat er snel een cbereal komen op Web 2.0. Er zullen nieuwe
initiatieven ontstaan die zich maar met één dirgdt®muden: selecteren uit het reusachtige aanbod,
opnieuw een hiérarchie aanbrengen binnen dat aadhasl leuk, dit is goed, dit is mooi, dit is
nieuw, dit is smaakvol. Je ziet ze trouwens nunédtaan. Bart Van Belle is een nieuwe blog
begonnen waarop hij simpelweg de beste muziekehpsYouTube op een rijtje zet. Studio Brussel
is begonnen met een nieuw programma - Hype Chanahrin ze het net afspeuren op zoek naar
nieuwe muziek van onbekende artiesten die, volderisvaliteitscriteria van de zender, de moeite
waard is. Stockholm Beat Connection is een platfeor remixen en mash-ups Ik noem die
initiatieven, die echt niet meer doen dan selentarehet onoverzichtelijke aanbod: Web 2.1.

30



Ze helpen ons zoeken in het bos. Zoals de klassnekka — kranten en bladen, radio en televisie —
dat vroeger deden.

Ik geloof trouwens dat er voor de traditionele nagghlatenmaatschappijen, uitgevers, kranten ...
een nieuwe rol weggelegd is in het nieuwe cultearmuzieklandschap. Want het is precies hun
talent, hun ervaring, hun business, om te selettmde promoten.

Vroeger investeerden platenmaatschappijen allegroepen waarin ze geloofden. Ze stopten er
heel wat geld in en brachten hun album uit. Al¥eldoop daarvan een mislukking bleek te zijn,
was dat een zwaar verlies. Anno 2007 is het rigg&zode investering zo goed als verdwenen:
platenmaatschappijen investeren alleen nog in grodpe het reeds gemaakt hebben via het
internet. Arcade Fire is zo een groep. Hun debbutalverscheen op het zeer kleine label Merge.
Maar de opvolger Neon Bible werd ingepikt door Wmsal, een absolute major.

Uitgevers van boeken, kranten en bladen hebbeondgste jaren een serieuze tik gekregen. Het feit
dat meer en meer mensen - vooral jongeren - honnatie en lectuur gratis van het internet halen,
heeft hun oplagecijfers en hun advertentie-inkomstgen dalen. Maar de grote jongens die het
overleefd hebben slaan nu terug. NewsCorp van Rivhedocht kocht MySpace voor een
fenomenaal bedrag. Overal proberen kranten blogagepodcasters aan zich te binden. Uitgevers
stappen in digitale televisie. Hele digitale tv-&gban worden gevuld met beelden die van het
internet worden geplukt, genre YouTube, of die eyeadkoop worden gemaakt. In uitgeversland
is het al videojournalism wat de klok slaat: intagr van tekst, beeld en geluid. Traditionele media
beschouwen de nieuwe media gewoon als een grotekkipeer, waaruit ze naar hartenlust ideeén,
content en talent tevoorschijn kunnen vissen. Stkaikgen we wellicht een totale integratie van
oude en nieuwe media: Web 3.0.
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8 MIIN EINDWERK ALS WEBLOG (bis)

Een eigen blog beginnen en op die manier (gragis)eeggen medium opstarten is beslist een leuke
ervaring geweest: het is gemakkelijk - echt iedeian het - en het verplicht je om voortdurend,
eigenlijk bijna dagelijks, met je onderwerp beagijn.

Maar of het een echt medium te noemen is, in deandat het een betekenisvol aantal mensen
bereikt, die vervolgens gaan reageren en de coateah gaan bekritiseren of versterken, is een
andere zaak. De zo geroemde interactiviteit (Wekak participatief netwerk) is mijns inziens in
veel gevallen ver te zoeken. Dat heb ik zelf oo#lesmonden met mijn blog, die ondertussen toch al
een aantal maanden online staat. Het interviewMaetro Pawlowski heeft erg veel bezoekers
opgeleverd, omdat Mauro erg weinig interviews gegdirt Van Belle plaatste het op zijn dEUS-
blog, die dagelijks gemiddeld 200 keer bezocht wad Mauro verwees naar het interview op zijn
eigen site (Mauroworld). Maar ook al wordt een bk maal bekeken, dan wordt er nog geen 200
maal gereageerd. Daarom zijn veel blogs volgensnegr een persoonlijke, individuele
bezigheidstherapie dan een medium, laat staan assamedium. Het is niet omdat je een blog
begint of muziek op MySpace zet dat er gegarandeaatie op komt. Dat heeft blijkbaar - en
gelukkig maar - nog altijd met kwaliteit, originit en autoriteit te maken. Een enkeling slaaigt er
een hit te scoren via MySpace, of omdat hij okeip hype wordt onder MP3-bloggers, maar vele
duizenden, misschien zelfs miljoenen, proberervhethteloos ...

Opmerkelijk is bijvoorbeeld dat Bart Van Belle wa iTunes-, Amazon- en eBay-links op zijn
Pocket Revolution-blog nog niet één cd van dEUSteekocht, terwijl zijn dEUS-podcast, die

een heleboel unieke live-opnamen (en zelfs helearten) bevat, wel erg in de smaak valt. Maar
die laatste is uiteraard helemaal gratis!

Toch is mijn blog ook een leerrijke ervaring gevieesoral met het oog op de studie communicatie
of journalistiek die ik volgend jaar wil aanvattéieb 2.0 werkt, dat heb ik nu zelf kunnen ervaren.
Ik ben nu zelf zo’n ‘consumer’ geworden die ‘coritganereert’. En het feestje is nog maar net
begonnen. Ik ben oprecht benieuwd waar we zullkoonen. Ik zal het blijven volgen.
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